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barometrem innowacyjnosci gyalL

Tegoroczne targi IPA (maszyn i urzadzen dla przemystu spozyw-
czego) oraz targi SIAL (produktéw spozywczych) odbyty sie 17-21
pazdziernika br. w Paryzu. Targi te okazaty sie nie tylko kolejnym
wielkim sukcesem organizatorow, ale stanowity tez potwierdzenie
duzej dynamiki rozwoju branzy spozywczej. W targowej ofercie
uwage zwracata bardzo duza liczba réznego rozdzaju innowacji
zaréwno w sektorze maszyn, jak i produktéw spozywezych. Inno-
wagje staty sie tym samym jednym z podstawowych czynnikéw
zwiekszajacych konkurencyjnos¢ firm spozywczych.

argi IPA odbyly si¢ w tym roku - pierwszy raz

po 12 latach - ponownie jako impreza towarzy-

szaca targom SIAL, ktore uznawane sa za jedno

z najwazniejszych wydarzenn w branzy spozyw-
czej na $wiecie. Polaczenie obu imprez wystawienniczych
zapewnilo ich wigksza efektywno$¢. Na targach SIAL wy-
stawialo si¢ az 5700 producentow zywnosci i surowcow do
zywnosci ze 106 krajow, z czego 12 krajow po raz pierwszy.
Polska byla réowniez obecna na targach - facznie zaprezen-
towalo si¢ ok. 90 polskich firm i organizacji. Blisko 30 ro-
dzimych firm, m.in. Sokoléw, Amigo, Vinpol, Lactima,
Lyovit, PMB, przedstawilo swoja oferte na polskim stoisku
narodowym Eastern Poland, ktorego organizatorem bylo
Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi. Prezentacjom to-
warzyszyly liczne degustacje i to przy muzyce Chopina.
Polskie firmy mialy réwniez samodzielne stoiska, m.in.
SM Mlekovita, Mlekpol, OSM Lowicz, Sertop, Sredzka
Spoldzielnia Mleczarska Jana, PKM Duda, Rzeszowskie
Zaklady Drobiarskie Res-Drob, Makarony Polskie oraz
Firma Cukiernicza Solidarnos¢. Targi SIAL odwiedzito
ok. 136,5 tys. gosci z 200 krajow, z czego 62% przybylo spo-
za Francji.

(WP-Neptune to wazqce i porcujgce urzqdzenie firmy Bizerba nagrodzo-
ne w konkursie,,IPA Innovation Competition”
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Na targach IPA swoja oferte zaprezentowalo ok. 600
firm z 25 krajow, jednak w imprezie tej nie uczestniczyly
polskie firmy. Bylo natomiast wiele firm miedzynarodowych
dobrze znanych w Polsce, gdzie maja one rowniez swoje
oddzialy czy przedstawicielstwa. Swoje stoiska wystawowe
mialy tak znane koncerny jak m.in.: Urschel, Tetra Pak,
Inoxpa, Weber, Kronen, Bizerba, CSB-System, GEA.
Targi odwiedzilo ok. 44 tys. profesjonalistow z branzy.

IPA: KONKURENCYJNOSC
przez innowacje

Dazac do zwigkszenia konkurencyjnosci swoich
maszyn i urzadzen producenci nieustannie wprowadzaja
ulepszenia. Urzadzenia te spelniaja coraz wyzsze wyma-
gania higieniczne, sa coraz bardziej niezawodne, latwe
w obsludze, zautomatyzowane oraz energooszczedne.
Ta tendencja, wyraznie zaakcentowana na targach IPA,
znalazla potwierdzenie w zgloszonych przez producentow
111 nowych rozwiazaniach.

W ramach targéw odbyt si¢ réwniez konkurs ,IPA,
Innovation Competition” Nagrodzono pie¢ produktow
w pieciu kategoriach. Nagrode w kategorii ,Processes and
Equipment” zdobyla firma Clauger (Francja) za urzadze-
nie wykorzystywane w chlodnictwie do odzysku ciepta
wytwarzanego podczas procesu chlodzenia (Combined
Cold and Heat Production Skid). To kompaktowe, samo-
dzielne urzadzenie umozliwia znacznie wigkszy odzysk
energii cieplnej niz tradycyjne urzadzenia (mozna uzyskac¢
wode o temp. 120°C). Kolejny zwyciezca w kategorii ,Re-
search and Technology” to firma JBT Foodtech (Belgia),
nagrodzona za izolujaca powloke ceramiczna (CCM3 In-
sulating Ceramic Coating). W pordéwnaniu z konwencjo-
nalnymi izolacjami z welny mineralnej, CCM3 jest tatwa
w zastosowaniu, poniewaz wystepuje w postaci areozolu.
Ponadto jest wodoszczelna, moze by¢ mytaispetnia wyma-
gania przeciwpozarowe klasy A. Izolacja znajduje zastoso-
wanie w wielu urzadzeniach, m.in. w zbiornikach z goraca
woda czy pasteryzatorach. W kategorii ,Process Manage-
ment and Control” nagrodzono firme Bizerba (Francja)
za CWP-Neptune, urzadzenie wazace i porcjujace pro-
dukty tatwo psujace si¢, np. mielone migso. Urzadzenie to
spelnia bardzo rygorystyczne wymagania higieniczne, a ze
wzgledu na duza szczelno$¢ moze by¢ czyszczone woda
pod ci$nieniem. Firma Montajes Conserveros de Galicia
(Hiszpania) zwyciezyla w kategorii ,Packaging” Zostala
nagrodzona za prdézniowe urzadzenie do zamykania
puszek o nieregularnych ksztaltach (Vacuum Seamer for
Irregular Cans). Zamykanie puszek odbywa si¢ w prézni
w warunkach aseptycznych.

Nagrode specjalna jury zdobyla natomiast firma Tria-
process za mikser i granulator (Triaxe Mixer, Granula-
tor). Prace tego miksera mozna poréwna¢ m.in. z ruchami
rak piekarza delikatnie ugniatajacego ciasto, przy czym
urzadzenie zuzywa 4-10 razy mniej energii elektrycznej niz
tradycyjne miksery.
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SIAL: NOWE KIERUNKI
w produkcji Zywnosci

Na targach SIAL, podobnie jak na targach IPA, réwniez
zwracala uwage duza liczba prezentowanych innowacji pro-
duktowych. Jednoczesnie wielu wystawcéw oferowalo wy-
sokiej jakosci, tradycyjne produkty, zwlaszcza sery i wedliny
dojrzewajace, ale nie tylko, wytwarzane wg dawnych recep-
tur i technologii. Innym majacym coraz wigksze znaczenie
kierunkiem rozwoju rynku zywnosci jest produkcja zywno-
$ci ekologicznej. Na targach wydzielono specjalny sektor, na
ktorym prezentowane byly wylacznie produkty ekologiczne,
ale produkty z certyfikatem wyrobu ekologicznego produ-
cenci oferowali réwniez na wielu innych stoiskach. Coraz
popularniejsza w Europie staje si¢ Zywno$¢ etniczna, halal
(przygotowana zgodnie z zasadami i prawem Islamu) oraz
koszerna, ktéra réowniez byla prezentowana na targach.
Wartos$¢ rynku zywnosci halal w Europie jest szacowana na
65 mld euro, a rynek zywnosci koszernej na ok. 5 mld euro.

Wedlug raportu World Innovation Panorama 2010
obecnie obserwuje si¢ pigtnascie kierunkéw rozwoju rynku
zywnosci, ktére mozna podzieli¢ na pie¢ grup: przyjem-
nos¢, zdrowie, forma fizyczna, wygoda oraz etyka. Sposrod
zgloszonych i prezentowanych przez wystawcéw 985 no-
wosci, 400 wyselekcjonowanych, nowatorskich produktow
zaprezentowano w Obserwatorium Tendencji i Innowacji.
W tej wydzielonej przestrzeni zaprezentowano produkty
spozywcze obrazujace nowe tendencje na $wiatowym ryn-
ku zywnosci, sposrod ktorych warto wymieni¢ m.in.:

m produkty ,ultra” - obecnie produkty sa pozycjonowane
z jednej strony jako luksusowe, wyrafinowane, wyso-
kiej jakosci, a z drugiej - produkty dyskontowe i proste.
Zmniejsza si¢ natomiast pula produktéw posrednich;

m tworzenie oryginalnych polaczen sktadnikow, ktére do
tej pory nie byly ze soba faczone, oraz poszukiwanie
egzotycznych surowcow, a to wszystko w celu doswiad-
czania nowych wrazen smakowych;

® nasladowanie szefa kuchni w domu - konsumenci chca
czuc satysfakcje z przygotowanego samodzielnie dania,
chca, aby bylo ono takie, jakie przygotowuja mistrzowie
kuchni, a producenci zywnosci maja im to utatwic;

m prostota produktow — jego innowacyjnos$¢ polega na
zastosowaniu do produkgji jedynie podstawowych su-
rowcow, ktore niosa ze soba znane wszystkim korzysci;

m zwigksza si¢ popyt na produkty naturalne, ktore po-
strzegane sa przez konsumentéw jako bezpieczne;

m ze wzgledu na wciaz wzrastajaca liczbe alergikow, coraz
czesciej jest poszukiwana zywno$¢ niewywolujaca alergii;

m konsumenci zaczynaja docieka¢, z jakich skiadnikow
jest wyprodukowana zywno$¢, a producenci, aby
zwigkszy¢ swoja przewage nad konkurencja, coraz
wyrazniej akcentuja fakt, ze ich produkty nie zawieraja
niekorzystnych sktadnikow, np. thuszczy trans, glutami-
nianu sody;

m konsumenci maja coraz wigksza wiedze o korzysciach
zdrowotnych wynikajacych ze spozywania okreslonej
zywnosci, co sklania producentéw do wyraznego pod-
kreslania korzysci zdrowotnych swoich produktow.
Przyktadem tego trendu moze by¢ rynkowy sukces su-
perowocow, superwarzyw czy zielonej herbaty;

m Klienci chca wiedziec takze, jak dany produkt oddziatu-
je na ich zdrowie i $wiadomie wybiera¢ produkty w za-
leznosci od potrzeb;

m coraz wiecej konsumentow przejawia postawe proeko-
logiczna, np. istotne jest dla nich uzywanie biodegrado-
walnych, kompostowalnych opakowarn;
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m konsumenci poszukuja tzw. produktéw etycznych —
czyli chca mie¢ pewnos¢, ze wytworzenie danej zywno-
$ci nie wiaze sie z krzywdzeniem innych; przyktadem
moze byc¢ system fair-trade;

m wraz z wiekiem konsumentow zmieniaja si¢ ich potrze-
by, a producenci powinni to uwzglednia¢;

m istontajest oszczedno$¢ czasu przeznaczonego na przy-
gotowanie positkdw - konsumenci chca jedynie czerpac
przyjemno$¢ z gotowania ograniczajac do minimum
zmudne i mato kreatywne czynnosci;

TRENDS & INNOVATIONS

Obserwatorium Tendengji i Innowagji na targach SIAL

m obecnie ponad polowa ludnosci zyje w miastach i jest
to podstawowe miejsce ksztaltowania si¢ nowych tren-
dow, w tym zywieniowych — zatem producenci powinni
uwzglednia¢ miejski styl zycia przy kreowaniu produktu;

m konsumenci oczekuja natychmiastowej odpowiedzi na
swoje pytanie, aby szybciej wybra¢ produkt i uzyskac in-
formacje o sposobie jego uzycia — zatem przyszlo$cia sa
rozwiazania pozwalajace na uzyskanie takich informacji
przez telefon komorkowy, np. przez polaczenie sie z In-
ternetem.

Sposréd targowych nowosci 15 produktow nagrodzono
Grands Prix Tendances & Innovations. Wyr6zniono m.in.
warzywne (marchewkowo-kminkowe lub buraczkowo-
-cebulkowe) wafle wzbogacone w blonnik (Croc’ légumes)
francuskiej firmy Patisserie des Flandres. Zawieraja one
wiecej niz 50% warzyw i maja obnizona warto$¢ energe-
tyczna. Zostaly nagrodzone m.in. ze wzgledu na osiagniety
kompromis miedzy przyjemnoscia a zdrowiem. Inny na-
grodzony za koncepcje produkt to owocowy (truskawkowy,
brzoskwiniowy lub pomaranczowy) dzem z miodem (Ho-
neyed preserve) hiszpanskiej firmy Helios. Jest on otrzymy-
wany wylacznie z naturalnych produktow.

Nagrodami SIAL d'Or, przyznawanymi przez 30 dzien-
nikarzy prasy fachowej z 30 krajow, wyr6zniono natomiast
39 produktow, a wérdd nich napdj energetyzujacy Green-up
firmy Herbapol-Lublin. Jest on wytwarzany jedynie z na-
turalnych skladnikéw: kofeiny z guarany oraz koncentratow
owocowych, niezawierajacy tauryny i konserwantéow.

Targom towarzyszylo ponad 250 konferencji i réznych
animacji. Wyzwania eksportu byly glownym tematem roz-
mow prowadzonych w alejkach targow i debat z udziatem
politykow, ktérzy byli obecni na SIAL-u — komentuje Valérie
Lobry, Dyrektor Generalna SIAL. Nastepna edycja targow
IPA i SIAL odbedzie si¢ 21-25 pazdziernika 2012 r. u
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Obserwatorium
Tendencji i Innowacji,
gdzie prezentowane
sq wybrane nowosci
targow SIAL, odwie-
dzito az 75% gosci
targowych.




